
ระบบการจัดการศึกษา การดำเนนิการ และโครงสรางของหลักสูตร 

 

1. ระบบการจัดการศึกษา  

1.1 ระบบการจัดการศึกษาในหลักสูตร  

      ระบบทวิภาคโดย 1 ปการศึกษามี 2 ภาคการศึกษา หน่ึงภาคการศึกษาไมนอยกวา 15 

สัปดาห  

1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูรอน  

มีการจัดการศึกษาภาคฤดูรอน สำหรับโครงการการศึกษาเพ่ือปวงชน (ภาค กศ.ปช.) โดย

จัดการเรียนการสอน จำนวน 8 สัปดาห หรอืไมเกิน 9 สัปดาหตอภาคการศึกษา และลงทะเบียนเรียน

ไดไมเกิน 9 หนวยกิต  

1.3 การเทยีบเคียงหนวยกิตในระบบทวิภาค  

เปนไปตามขอบังคับของมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา วาดวยการศึกษาระดับปริญญาตรี 

พ.ศ. 2560  

 

2. การดำเนนิการหลักสูตร  

2.1 วันเวลาในการดำเนนิการเรยีนการสอน  

ภาคปกติ เรียนวันจันทร-วันศุกร  

โครงการการศึกษาเพ่ือปวงชน (ภาค กศ.ปช.) เรียน วันเสาร – อาทิตย  

โดยมีรายละเอียด ดังน้ี  

- ภาคการศึกษาที่ 1 ต้ังแต เดือนกรกฎาคม ถึง เดือนพฤศจิกายน  

- ภาคการศึกษาที่ 2 ต้ังแต เดือนธันวาคม ถึง เดือนเมษายน  

- ภาคฤดูรอน ต้ังแต เดือนพฤษภาคม ถึง เดือนมิถุนายน  

2.2 คุณสมบัติของผูเขาศึกษา  

1) สำเร็จการศกึษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาจากสถาบันการศึกษา ที่

กระทรวงศึกษาธิการรับรอง  

2) มีคุณสมบัติครบถวนตามระเบียบและประกาศของมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  
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2.8 การเทียบโอนหนวยกิต รายวิชา และการลงทะเบียนขามมหาวิทยาลัย 
 1) การเทียบโอนหนวยกิตและรายวิชาระหวางหลักสูตรในมหาวิทยาลัย จะตองไดรับการ
อนุมัติจากประธานหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด หรือผูที่ไดรับมอบหมาย และคณบดี
คณะวิทยาการจัดการ 

2) การเทียบโอนผลการเรียน หนวยกิต รายวิชา เปดใหเฉพาะหลักสูตรที่ดำเนินการตาม
มาตรฐานคุณวุฒิสาขาวิชาการตลาดโดยตองเปนไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา วาดวย
การโอนผลการเรียน การเทียบโอนผลการเรียน และการเทียบโอนความรู  ทักษะ และประสบการณ                 
เขาสูการศึกษาในระบบ ระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2560 
 

3. หลักสูตรและอาจารยผูสอน 
3.1 หลักสูตร 

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ใชระยะเวลาในการสำเร็จการศึกษาไมเกิน 
8 ป 
 3.1.1 จำนวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร 126 หนวยกิต 
 
 3.1.2 โครงสรางหลักสูตร 

1) หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  ไมนอยกวา     30 หนวยกิต 
1.1 สาระรอบรูสูโลกกวาง   เรียน        15-18 หนวยกิต 

         กลุมวิชาบังคับ            3    หนวยกิต 
         กลุมวิชาเลือก         12-15   หนวยกิต 
     - ทักษะการเรียนรู           6-9   หนวยกิต 
     - ทักษะการใชเทคโนโลยี          3-6   หนวยกิต 
     - ทักษะชีวิต            3-6   หนวยกิต 

1.2 สาระฉลาดคิดกาวไกล  เรียน         3-6   หนวยกิต 
1.3 สาระเรียนรูรวมสมัย    เรียน            3-6   หนวยกิต 
1.4 สาระใสใจตัวตน   เรียน         6-9   หนวยกิต 

         กลุมวิชาบังคับ            3    หนวยกิต 
       กลุมวิชาเลือก            3-6    หนวยกิต  

2) หมวดวิชาเฉพาะ   ไมนอยกวา  90 หนวยกิต 
- กลุมวิชาแกน      30  หนวยกิต 
- กลุมวิชาเอกบังคับ     39  หนวยกิต 
- กลุมวิชาเอกเลือก     15  หนวยกิต 
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- กลุมวิชาฝกประสบการณวิชาชีพ      6  หนวยกิต 
  3) หมวดวิชาเลือกเสรี   ไมนอยกวา    6  หนวยกิต 
 

3.1.3 รายวิชาในหลักสูตร   
1) ความหมายของเลขประจำวิชา 

                  -  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
    รายละเอียดตามภาคผนวก ง  หลักสูตรหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป (หลักสูตรปรับปรุง 
พ.ศ. 2565) มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
 
                  -  หมวดวิชาเฉพาะ 

 เลขประจำวิชาในหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ประกอบดวยเลข 6 หลัก มี
ความหมายดังนี้ 

- กลุมวิชาแกน 
ลำดับเลขตำแหนงที่ 1-3  หมายถึง  สาขาวิชา  

เลข  300   หมายถึง รายวิชากลางคณะวิทยาการจัดการ 
 เลข  301   หมายถึง  สาขาวิชาการจัดการ 

เลข  302   หมายถึง  สาขาวิชาการเงิน 
 เลข  303   หมายถึง  สาขาวิชาการตลาด 
 เลข  304   หมายถึง  สาขาวิชาการบัญชี 
 เลข  305   หมายถึง  สาขาวิชาบริหารทรัพยากรมนุษย 
 เลข  306   หมายถึง  สาขาวิชาคอมพิวเตอรธุรกิจ 

เลข  307   หมายถึง  สาขาวิชาเศรษฐศาสตร 
- กลุมวิชาเอก 
ลำดับเลขตำแหนงที่ 1-3  ของสาขาวิชาการตลาดคือ 303 
 ลำดับเลขตำแหนงที่ 4 หมายถึง ชั้นปหรือความยาก 

เลข 1 หมายถึง ชั้นปที่ 1 หรือความยากของวิชาลำดับที่ 1 
เลข 2 หมายถึง ชั้นปที่ 2 หรือความยากของวิชาลำดับที่ 2 
เลข 3 หมายถึง ชั้นปที่ 3 หรือความยากของวิชาลำดับที่ 3 
เลข 4 หมายถึง ชั้นปที่ 4 หรือความยากของวิชาลำดับที่ 4 
เลข 5 หมายถึง ชั้นปที่ 5 หรือความยากของวิชาลำดับที่ 5 

ลำดับเลขตำแหนงที่ 5 - 6 หมายถึง ลำดับของวิชา 
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2) รายวิชาตามโครงสรางหลักสูตร  
 หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด มีรายวิชาตามโครงสรางหลักสูตร 

และทุกรายวิชาสามารถดำเนินการตามขอบังคับของมหาวิทยาลัยดังนี้  
ก.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ตองเรียนทุกกลุมวิชา รวมไมนอยกวา 30   หนวยกิต  
 รายละเอียดตามภาคผนวก ง  หลักสูตรหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป (หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565) 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
 
ข. หมวดวิชาเฉพาะ เรียนไมนอยกวา   90 หนวยกิต 

 1. กลุมวิชาแกน    เรียน         30  หนวยกิต 
301101  องคการและการจัดการสมัยใหม   3(3-0-6) 
301301  การจัดการผลิตและการดำเนินงาน   3(3-0-6) 
302201  การเงินธุรกิจ     3(3-0-6) 
302301  การภาษีอากรและกฎหมายธุรกิจเบื้องตน  3(3-0-6) 
303101  หลักการตลาด     3(3-0-6) 
304103  หลักการบัญชี     3(2-2-5) 
305101  การจัดการทรัพยากรมนุษย     3(3-0-6) 
306201  ธุรกิจดิจิทัล      3(2-2-5) 
307102  เศรษฐศาสตรเพ่ือการบริหารธุรกิจ   3(2-2-5) 
307201  สถิติเพ่ือการบริหารธุรกิจ    3(2-2-5) 
 
2. กลุมวิชาเอกบังคับ    เรียน         39  หนวยกิต 
303102  พฤติกรรมผูบริโภค     3 (3-0-6) 
303103  การจัดการการขาย     3 (3-0-6) 
303201  การจัดการผลิตภัณฑและตราสินคา   3 (3-0-6) 
303202  การจัดการราคา     3 (3-0-6) 
303203  การจัดการการจัดจำหนาย    3 (3-0-6) 
303204  การจัดการการสื่อสารทางการตลาด   3 (3-0-6) 
303301  กลยุทธและการจัดการการตลาด    3 (3-0-6) 
303302  การตลาดดิจิทัล     3 (3-0-6) 
303303  ระเบียบวิธีวิจัยพื้นฐานทางการตลาด   3 (2-2-5) 
303304  การวางแผนการตลาด    3 (2-2-5) 
303401  การวิจัยการตลาด     3 (2-2-5) 
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303402  การตลาดระหวางประเทศ    3 (3-0-6) 
303403  สัมมนาทางการตลาด     3 (2-2-5) 
 
3. กลุมวิชาเอกเลือก    เรียน         15  หนวยกิต 
303205  การตลาดสำหรับธุรกิจขนาดยอม   3 (3-0-6) 
303206  จริยธรรมและความรับผิดชอบตอสังคมและ 

สิ่งแวดลอมทางการตลาด    3 (3-0-6) 
303207  การจัดซื้อ      3 (3-0-6) 
303208  การตลาดผลิตภัณฑทองถิ่น     3 (3-0-6) 
303209  การจัดการการตลาดสินคาเกษตร   3 (3-0-6) 
303210  การตลาดบริการ     3 (3-0-6) 
303211  การจัดการการคาสงและการคาปลีก    3 (3-0-6) 
303212  การโฆษณาและการประชาสัมพันธทางการตลาด 3 (3-0-6) 
303213  การสงเสริมการขายและการตลาดเชิงกิจกรรม  3 (2-2-5) 
303214  การตลาดทางตรง     3 (3-0-6) 
303215  การจัดการลูกคาสัมพันธ    3 (3-0-6) 
303216  การออกแบบกราฟกและส่ือสมัยใหมเพ่ืองานการตลาด 3 (2-2-5) 
303305  การพัฒนาบุคลิกภาพสำหรับนักการตลาด  3 (2-2-5) 
303306  การจัดการโลจิสติกสและซัพพลายเชน   3 (3-0-6) 
303307  การตลาดเชิงวิเคราะห    3 (2-2-5) 
303308  การตลาดเชิงเนื้อหาดิจิทัล    3 (3-0-6) 
303404  ประเด็นสำคัญในปจจุบันทางการตลาด   3 (2-2-5) 
4. กลุมวิชาฝกประสบการณวิชาชีพ   เรียน         6  หนวยกิต 
303405  การเตรียมฝกประสบการณวิชาชีพดานการตลาด 1(1-1-3) 
303406  การฝกประสบการณวิชาชีพดานการตลาด   5(0-450-0) 
303407  สหกิจศึกษา                6(0-640-0) 

ค. หมวดวิชาเลือกเสรี เรียนไมนอยกวา 6 หนวยกิต 
ใหเลือกเรียนรายวิชาใด ๆ ในหลักสูตรมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาโดยไมซ้ำกับรายวิชาที่เคย

เรียนมาแลว และตองไมเปนรายวิชาที่กำหนดใหเรียนโดยไมนับหนวยกิตรวมในเกณฑการสำเร็จหลักสูตร
ของสาขาวิชานี้ 
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3.1.4 แผนการศึกษา  ภาคปกติ 
ปท่ี 1 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 1 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 2 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 3 X (X-X-X) 

เฉพาะ 301101  องคการและการจัดการสมัยใหม 3 (3-0-6) 
303101  หลักการตลาด 3 (3-0-6) 
304103  หลักการบัญชี 3 (2-2-5) 

รวม X (X-X-X) 
 
 
 
 
 

ปท่ี 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 4 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 5 X (X-X-X) 

เฉพาะ 303102  พฤติกรรมผูบริโภค 3 (3-0-6) 
303103  การจัดการการขาย 3 (3-0-6) 
305101  การจัดการทรัพยากรมนุษย 3 (3-0-6) 
307102  เศรษฐศาสตรเพ่ือการบริหารธุรกิจ 3 (2-2-5) 

รวม X (X-X-X)  
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ปท่ี 2 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 6 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 7 X (X-X-X) 

เฉพาะ 302201  การเงินธุรกิจ 3 (3-0-6) 
303201  การจัดการผลิตภัณฑและตราสินคา 3 (3-0-6) 
303202  การจัดการราคา 3 (3-0-6) 
307201  สถิติเพ่ือการบริหารธุรกิจ 3 (2-2-5) 

รวม X (X-X-X)  
 
 
 
 

ปท่ี 2 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 8 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 9 X (X-X-X) 

เฉพาะ 303203  การจัดการการจัดจำหนาย 3 (3-0-6) 
303204  การจัดการการสื่อสารทางการตลาด 3 (3-0-6) 
306201  ธุรกิจดิจิทัล 3 (2-2-5) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 1 3 (X-X-X) 

รวม X (X-X-X) 
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ปท่ี 3 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 10 X (X-X-X) 
เฉพาะ 301301  การจัดการผลิตและการดำเนินงาน 3 (3-0-6) 

303301  กลยุทธและการจัดการการตลาด 3 (3-0-6) 
303302  การตลาดดิจิทัล 3 (3-0-6) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 2 3 (X-X-X) 

เลือกเสรี วิชาที่ 1 XXXXX 3 (X-X-X) 
รวม X (X-X-X) 

 
 
 
 

ปท่ี 3 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

เฉพาะ 302301  การภาษีอากรและกฎหมายธุรกิจ
เบื้องตน 

3 (3-0-6) 

303303  ระเบียบวิธีวิจัยพื้นฐานทางการตลาด 3 (2-2-5) 
303304  การวางแผนการตลาด 3 (2-2-5) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 3 3 (X-X-X) 

เลือกเสรี วิชาที่ 2 XXXXX 3 (X-X-X) 
รวม 15 (X-X-X) 
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ปท่ี 4 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

เฉพาะ 303401  การวิจัยการตลาด 3 (2-2-5) 
303402  การตลาดระหวางประเทศ 3 (3-0-6) 
303403  สัมมนาทางการตลาด 3 (2-2-5) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 4 3 (X-X-X) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 5 3 (X-X-X) 

ฝกประสบการณ
วิชาชีพ 

303405  การเตรียมฝกประสบการณวิชาชีพดาน
การตลาด 

1 (1-1-3) 

รวม 16 (14-5-29) 
 
 
 
 

ปท่ี 4 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ฝกประสบการณ
วิชาชีพ 

303406  การฝกประสบการณวิชาชีพดาน
การตลาด  
หรือ  
303407 สหกิจศึกษา 

5 (0-450-0) 
 
 

6(0-640-0) 
รวม 5 (0-450-0) 
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 3.1.5 แผนการศึกษา ภาค กศ.ปช. 
 

ปท่ี 1 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 1 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 2 X (X-X-X) 

เฉพาะ 303101  หลักการตลาด 3 (3-0-6) 
304103  หลักการบัญชี 3 (2-2-5) 
305101  การจัดการทรัพยากรมนุษย 3 (3-0-6) 

รวม X (X-X-X) 
 
 
 

ปท่ี 1 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 3 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 4 X (X-X-X) 

เฉพาะ 303102  พฤติกรรมผูบริโภค 3 (3-0-6) 
303103  การจัดการการขาย 3 (3-0-6) 
307102  เศรษฐศาสตรเพ่ือการบริหารธุรกิจ 3 (2-2-5) 

รวม X (X-X-X) 
 
 

ปท่ี 1 ภาคการศึกษาที่ 3 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 5 X (X-X-X) 
เฉพาะ 301101  องคการและการจัดการสมัยใหม 3 (3-0-6) 

วิชาเอกเลือก วิชาที่ 1 3 (X-X-X) 
รวม X (X-X-X) 
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ปท่ี 2 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 6 X (X-X-X) 
เฉพาะ 302201  การเงินธุรกิจ 3 (3-0-6) 

303201  การจัดการผลิตภัณฑและตราสินคา 3 (3-0-6) 
303202  การจัดการราคา 3 (3-0-6) 
307201  สถิติเพ่ือการบริหารธุรกิจ 3 (2-2-5) 

รวม X (X-X-X) 
 
 

ปท่ี 2 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 7 X (X-X-X) 
ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 8 X (X-X-X) 

เฉพาะ 303203  การจัดการการจัดจำหนาย 3 (3-0-6) 
303204  การจัดการการสื่อสารทางการตลาด 3 (3-0-6) 
303302  การตลาดดิจิทัล 3 (3-0-6) 

รวม X (X-X-X) 
 
 

ปท่ี 2 ภาคการศึกษาที่ 3 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาทั่วไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 9 X (X-X-X) 
เฉพาะ 306201  ธุรกิจดิจิทัล 3 (2-2-5) 

วิชาเอกเลือก วิชาที่ 1 3 (X-X-X) 
รวม X (X-X-X) 
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ปท่ี 3 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

เฉพาะ 302301  การภาษีอากรและกฎหมายธุรกิจ
เบื้องตน 

3 (3-0-6) 

303301  กลยุทธและการจัดการการตลาด 3 (3-0-6) 
303303  ระเบียบวิธีวิจัยพื้นฐานทางการตลาด 3 (2-2-5) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 2 3 (X-X-X) 

เลือกเสรี วิชาที่ 1 XXXXX 3 (X-X-X) 
รวม 15 (X-X-X) 

 
 

ปท่ี 3 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

เฉพาะ 301301  การจัดการผลิตและการดำเนินงาน 3 (3-0-6) 
303304  การวางแผนการตลาด 3 (2-2-5) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 3 3 (X-X-X) 

เลือกเสรี วิชาที่ 2 XXXXX 3 (X-X-X) 
รวม 12 (X-X-X) 

 
 

ปท่ี 3 ภาคการศึกษาที่ 3 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ศึกษาท่ัวไป ศึกษาท่ัวไปวิชาที่ 10 3 (X-X-X) 
 วิชาเอกเลือก วิชาที่ 4 3 (X-X-X) 

รวม 6 (X-X-X) 
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ปท่ี 4 ภาคการศึกษาที่ 1 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

เฉพาะ 303401  การวิจัยการตลาด 3 (2-2-5) 
303402  การตลาดระหวางประเทศ 3 (3-0-6) 
303403  สัมมนาทางการตลาด 3 (2-2-5) 
วิชาเอกเลือก วิชาที่ 5 3 (X-X-X) 

ฝกประสบการณ
วิชาชีพ 

303405  การเตรียมฝกประสบการณวิชาชีพดาน
การตลาด 

1 (1-1-3) 

รวม 13 (X-X-X) 
 
 

ปท่ี 4 ภาคการศึกษาที่ 2 

หมวดวิชา รหัสและชื่อวิชา หนวยกิต 
(ทฤษฎี-ปฏบิัต-ิศึกษาดวยตนเอง) 

ฝกประสบการณ
วิชาชีพ 

303406  การฝกประสบการณวิชาชีพดาน
การตลาด  
หรือ 
303407 สหกิจศึกษา 

5 (0-450-0) 
 
 

6(0-640-0) 
รวม 5 (0-450-0) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


